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Rzeszéw, dnia 09.08.2016 r.
OR-1V.272.2.9.2016
Do wykonawcy, ktory zwrdcit sie
o wyjasnienie tresci SIWZ

Do wykonawcéw, ktérym
zamawiajacy przekazat SIWZ

Do zamieszczenia na stronie
internetowej

WYJASNIENIA ZAMAWIAJACEGO DOTYCZACE
TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA (SIWZ)

dotyczy: postepowania o udzielenia zamowienia publicznego pn. ,,Kampania promocyjna”

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien
publicznych (Dz. U. z 2015 r. poz. 2164, z pdin. zm.) zwanej dalej ,ustawa” zamawiajacy,
w odpowiedzi na pytania jednego z wykonawcéw dotyczace tresci SIWZ, udziela
nastepujacych wyjasnien:

TRESC ZAPYTAN WRAZ Z ODPOWIEDZIAMI/ WYJASNIENIAMI:
Pytanie 1:

W pkt 9 OZP ,,Podstawowe obowigzki Wykonawcy kampanii” Zamawiajgcy wskazat elementy
do przygotowania na etapie oferty tj.:

4) Przygotowanie i przedstawienie w ofercie propozycji scenariusza spotu reklamowego na
ekrany LCD ktéry podlegac bedzie ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert;

Jednoczesnie w kryteriach oceny ofert oraz OPZ Zamawiajacy nie wskazat, ze kampania
bedzie prowadzona z wykorzystaniem ekranéw LCD oraz Zze scenariusz spotu bedzie
oceniany w ramach kryteriow oceny ofert.

Czy Zamawiajgcy wyjasnia wymienione rozbieznosci?

Czy Zamawiajacy wskaze jednoznacznie, jakie elementy merytoryczne ma zawierac oferta?

Odpowiedz na pytanie 1:

W pkt 9 SOPZ powyzszy zapis zostat wpisany omytkowo. Zamawiajgcy usung z tresci SIWZ
zapis: Przygotowanie i przedstawienie w ofercie propozycji scenariusza spotu reklamowego
na ekrany LCD ktory podlegac bedzie ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert.

Pytanie 2:

Zamawiajgcy w pkt 9 OPZ wskazuje dwukrotnie na propozycje spotu radiowego ppkt 5) i 6).
Czy Zamawiajgcy wyjasni wyzej wymienione rozbieznosci?
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Odpowiedz na pytanie 2:

W pkt 9 SOPZ ppkt 6) nastgpita pomytka pisarska, zapis powinien brzmieé: ,spotu
telewizyjnego”. Zamawiajacy dokonat odpowiedniej zmiany tresci pkt 9 ppkt 6 zatgcznika nr
4 do SIWZ.

Pytanie 3:

Zamawiajgcy w OPZ wskazat w pkt V. Media/narzedzia:

2) Reklama zewnetrzna (np. billboardy, citylighty, itp.):

Propozycje wstepnej kreacji graficznej plakatu na nos$niki zewnetrzne Wykonawca
zobowigzany jest ztozy¢ w ofercie jako element koncepcji kreatywnej, co podlegac bedzie
ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert.

3) Spoty radiowe

W ramach oferty Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia propozycji merytorycznej
zawartosci spotu (tj. scenariusz spotu), ktéra podlegac¢ bedzie ocenie zgodnie z kryterium
oceny ofert.

4) Spoty telewizyjne

W ramach oferty Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia propozycji merytoryczne;j
zawartosci spotu (tj. scenariusza spotu), ktéra podlegac bedzie ocenie zgodnie z kryterium
oceny ofert.

W ramach ktérych/jakich kryteriow szczegdétowych podkryteriow oceny ofert bedzie
oceniany scenariusz spotu radiowego, scenariusz spotu telewizyjnego, wstepna kreacja
graficzna plakatu?

Odpowiedz na pytanie 3:

1) Scenariusz spotu radiowego oraz scenariusz spotu telewizyjnego oceniany bedzie
wedtug podkryterium: scenariusz reklamy radiowo-telewizyjnej, tak jak zostato to
wskazane w SIWZ.

2) Wstepna kreacja graficzna plakatu oceniana bedzie wedtug podkryterium: layout
reklamy internetowej. Zgodnie z zapisami SOPZ (pkt 8) Wykonawca na etapie
sktadania oferty opracowaé ma jedng wstepng kreacje graficzng dostosowang do
wymagan kampanii. Przedstawiona w ofercie kreacja przedstawia¢ ma m.in. layout
plakatu oraz reklamy internetowej. W zwigzku z faktem, iz koncepcja kampanii ma
by¢, réwniez w przypadku tych dwdch nosnikéw (tj. reklama zewnetrzna, reklama
w Internecie) tozsama, co wynika z zapiséw SOPZ, Zamawiajgcy oceniat bedzie
obydwie kreacje na podstawie wskazanego w SIWZ podkryterium, tj. layout reklamy
internetowe.
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